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Аннотация. Актуальность исследования обусловлена практическими запросами ретейла
и девелопмента на выбор локаций для магазинов роскоши и теоретической потребностью
в концептуализации пространственной неоднородности статусного потребления. Переход
от линейных моделей «доход — потребление» к многомерному анализу, включающему
социально-экономические и демографические факторы, позволяет глубже понять логику
развития рынка люксовых товаров в неоднородном пространстве. Цель исследования —
выявить и количественно оценить социально-экономические и демографические пре-
дикторы пространственной дифференциации демонстративного потребления, опреде-
ляющие количество магазинов роскоши в регионах России. Материалы и методы иссле-
дования: метод LASSO-регрессии, на основе метода построена регрессионная модель
пространственного распределения магазинов роскоши. Научная новизна исследования
состоит в том, что впервые для российского контекста применен метод LASSO-регрессии
в целях анализа пространственного распределения магазинов роскоши, что позволяет
преодолеть проблему мультиколлинеарности региональных предикторов и одновременно
осуществить отбор значимых предикторов. Результаты исследования: на основе соци-
ально-экономических показателей построена LASSO-регрессия для регионов России.
Разработана LASSO-регрессионная модель спроса на предметы роскоши, которая объяс-
няет межрегиональную дисперсию магазинов роскоши. Обнаружены систематические
расхождения между фактическим и прогнозным числом магазинов роскоши в ряде ре-
гионов, указывающие на наличие дополнительных, не включенных в модель простран-
ственных факторов. Сделан вывод, что доступность потребительского кредита является
основным драйвером спроса на товары роскоши в регионах России, тогда как высокая
доля жилищных кредитов в структуре задолженности снижает дискреционные расходы
домохозяйств. LASSO-регрессионная модель оценки влияния предикторов на развитие
демонстративного потребления и результаты количественного прогнозирования развития
рынка люксовых товаров на региональном уровне в России могут быть использованы для
прогнозирования этапов развития розничной торговли и формирования региональной
кредитной политики.
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Abstract. The research relevance is determined by the practical demands of retail and development
on the choice of locations for luxury stores and the theoretical need to conceptualize the spatial
heterogeneity of status consumption. The transition from linear income  — consumption models
to a multidimensional analysis that includes socio-economic and demographic factors allows
for a deeper logic understanding of luxury market development in a heterogeneous space. The
research purpose is to identify and quantify socio-economic and demographic predictors of spatial
differentiation of conspicuous consumption, which determine the number of luxury stores in
Russian regions. Materials and methods: the LASSO regression method, based on which a spatial
distribution regressionmodel of luxury stores was built. The research scientific novelty lies in the fact
that for the first time theLASSO regressionmethod has been used for theRussian context to analyze
the spatial distribution of luxury stores, which allows overcoming the multicollinearity problem
of regional predictors and simultaneously selecting significant predictors. Research results: based
on socio-economic indicators, a LASSO regression has been built for Russia regions. A LASSO
regression model of the demand for luxury has been developed, which explains the interregional
dispersion of luxury stores. Systematic discrepancies have been found between the actual and
projected number of luxury stores in a number of regions, indicating the presence of additional
spatial factors not included in the model. It is concluded that the availability of consumer credit is
the main driver of demand for luxury in Russian regions, while the high proportion of housing
loans in the debt structure reduces discretionary spending by households. LASSO regression
model for assessing the impact of predictors on the development of conspicuous consumption and
the results of quantitative forecasting of the luxury market at the regional level in Russia can be
used to predict the stages of retail trade development and the formation of regional credit policy.
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Введение
В современной экономике потребление

давно перестало выполнять исключительно
утилитарную функцию удовлетворения ба-
зовых потребностей. Одним из ключевых
социально-экономических феноменов пост-
индустриального общества стало демонстра-
тивное потребление — приобретение това-
ров и услуг с целью подчеркнуть статус,
престиж и социальную идентичность (Стри-
жак, Дмитриченко, Дадашова, 2023; Стри-
жак, Черногорский, Лобова, 2026). Особую
роль в этом процессе играет сегмент товаров
роскоши (люкс), которыйна протяжениипо-
следних десятилетий демонстрирует устой-
чивый рост, трансформируясь под влиянием
глобализации, цифровизации и изменения
потребительских паттернов.

Традиционно исследования демонстра-
тивного потребления фокусируются на мак-
роэкономических факторах (доходы населе-
ния, неравенство) или психологических де-
терминантах (ценности, мотивация). Одна-
ко пространственный аспект — то, как гео-
графические и инфраструктурные характе-
ристики территории формируют возможно-
сти и ограничения для развития рынка рос-
коши, — остается наименее изученным. Рос-
сия, с ее высокой степенью региональной
дифференциации по уровню доходов, плот-
ности населения, развитию инфраструкту-
ры и культурному капиталу, представляет
собой уникальный полигон для анализа про-
странственных предикторов демонстратив-
ного потребления.

В рамках настоящего исследования под
социально-экономическим фактором пони-
мается устойчивое явление, оказывающее
влияние на потребительское поведение (на-
пример, доступность кредита, уровень до-
ходов, ситуация на рынке труда). Предик-
тором является конкретная измеряемая ха-
рактеристика, которая включается в регрес-
сионную модель для прогнозирования за-
висимой переменной; в нашем исследова-

нии предикторами выступают логарифми-
ческие трансформации численности населе-
ния, кредитной задолженности, средней за-
работной платы, численности безработных,
а также доля жилищных кредитов. Перемен-
ная — эмпирический индикатор, соответ-
ствующий предиктору. Таким образом, один
и тот же параметр в теоретическом обсуж-
дении фигурирует как фактор, в методоло-
гии — как переменная, а в прогностической
модели — как предиктор. Такое разграни-
чение позволяет сохранить терминологиче-
скую строгость при переходе от качествен-
ного анализа к количественной оценке.

Несмотря на устойчивый рост сегмента
товаров роскоши на российском рынке, пре-
дикторыпространственнойнеоднородности
размещения магазинов роскоши (ювелир-
ных, меховых, антикварных) в регионах оста-
ются концептуально и эмпирически недо-
статочно проработанными. Выявление драй-
веров спроса на предметы роскоши значи-
мо для обоснования инвестиционных реше-
ний розничных сетей, скоринговых моделей
банков и региональных стратегий социаль-
но-экономического развития.

Теоретический обзор

Феномен демонстративного потребле-
ния впервые получил систематическое тео-
ретическое осмысление в работе Т. Веб-
лена «Теория праздного класса» (Veblen,
1899). Введенное им понятие conspicuous
consumption описывало практику приобре-
тения дорогостоящих товаров как способ
демонстрации социального статуса иматери-
ального превосходства. Веблен подчеркивал,
что полезность таких благ не сводится к их
функциональным свойствам: ключевое зна-
чение имеет «демонстративная праздность»
и способность сигнализировать о принад-
лежности к элите (Волков, Печкуров, 2022;
Шишкина, 2023).

В XX в. концепция получила разви-
тие в работах Дж. Дьюзенберри (теория
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относительного дохода), который показал,
что потребление индивида определяется
не абсолютным уровнем его дохода, а дохо-
дами референтной группы. Согласно кон-
цепции Дьюзенберри, для оценки и про-
гнозирования потребительских трат необ-
ходимо принимать во внимание несколько
ключевых аспектов: связь объема расходов
с социальным статусом и положением чело-
века в обществе; разницу в уровнях доходов
между различными слоями населения; раз-
рыв между текущим достатком потребите-
ля и пиковым уровнем его покупательной
способности, которого он когда-либо дости-
гал (Duesenberry, 1949; Верников, Курышева,
2021). П. Бурдьё связал демонстративное по-
требление с практиками классовой диффе-
ренциации: предметы роскоши выступают
маркерами культурного и социального капи-
тала, закрепляя иерархию в символическом
пространстве (Бурдьё, 2005).

Связь между потреблением и простран-
ством традиционно исследуется в рамках
экономической географии, урбанистики
и социологии города. Ключевым теорети-
ческим основанием служит концепция цен-
тральных мест В. Кристаллера (Christaller,
1966), адаптированная к сфере услуг: спрос
на товары роскоши как услугу высшего по-
рядка превалирует в крупнейших городах,
где велика доля платежеспособного населе-
ния.

Объяснительный потенциал теории де-
монстративного потребления может быть
представлен через призму диффузионист-
ской концепции Э. Роджерса (Rogers, 1976).
В рамках этого подхода распространение
стандартов демонстративного потребления
трактуется как диффузионный поток, исхо-
дящий из «точек кристаллизации моды» (ме-
гаполисы федерального значения) и транс-
лируемый в провинциальные локации по-
средством имитационных стратегий, инфор-

мационной трансмиссии и миграционных
потоков имущих слоев населения.

Параллельно с диффузионистской кон-
цепцией в науке фиксируется тренд на глоба-
лизацию потребительских паттернов (Нап-
со, 2020), при которой люксовые бренды,
адаптируясь к локальным условиям, при-
обретают разную региональную специфи-
ку. Это ведет к тому, что функции знака
престижа не  универсальны, а ситуативны,
зависимы от локального контекста. Факто-
ром, усиливающим вариативность регио-
нальной специфики, выступает глубокая со-
циально-экономическая дифференциация
пространства России. По данным Росстата,
разница в доходах между столицей и отста-
ющими регионами достигает четырехкрат-
ного порога1. Это создает уникальные усло-
вия для люксового ретейла: значительная
часть спроса на товары роскоши генериру-
ется в столичных агломерациях, тогда как
в большинстве регионов этот сегмент рынка
практически отсутствует.

Обобщая теоретические подходы, можно
выделить пять групп факторов, потенциаль-
но определяющих пространственную диф-
ференциацию спроса на товары роскоши:
1) макроэкономические — уровень доходов,

неравенство, инфляция;
2) демографические — численность и плот-

ность населения, возрастная структура;
3) финансовые — доступность потребитель-

ского кредита, структура задолженности
(соотношение жилищных и необеспечен-
ных ссуд);

4) пространственные — урбанизация, транс-
портная доступность, туристические по-
токи;

5) социокультурные — статусные ориента-
ции, распространенность цифровых ка-
налов коммуникации.
В эмпирической части данной работы

мы сосредоточимся на первых трех группах
1 «Социально-экономическое положение России». Дек. 2025. Федеральная служба государственной стати-

стики: официальный сайт. 12.05.2026. <https://rosstat.gov.ru/storage/mediabank/osn-12-2025.pdf>.
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факторов, поскольку они доступны через
региональные статистические показатели.
Исходя из теории демонстративного потреб-
ления и результатов предыдущих исследо-
ваний, можно сформулировать четыре ги-
потезы.

1. Высокая доля жилищных кредитов в об-
щем портфеле социально-экономических
показателей снижает расходы на товары
роскоши, т. е. оказывает отрицательное
влияние на рост числа магазинов рос-
коши.

2. Рост доли кредитной задолженности на-
селения в общем портфеле способствует
росту числа магазинов роскоши.

3. Повышение численности населения
и уровня зарплаты положительно вли-
яет на рост числа магазинов роскоши,
но эффект может быть слабее, чем от
увеличения кредитной задолженности.

4. Влияние безработицы на рост числа мага-
зинов роскоши неоднозначно, из-за воз-
можности теневой занятости, но в офи-
циальной статистике рост безработицы
может парадоксально сочетаться с высо-
кой кредитной задолженностью.

LASSO-регрессия. LASSO-регрессионная
модель спроса на предметы роскоши

В связи с отсутствием официальных ста-
тистических данных за 2025 г. из 89 субъ-
ектов Российской Федерации исключены
шесть регионов: Донецкая и Луганская На-
родные Республики, Запорожская и Херсон-
ская области, Республика Крым и Севасто-
поль. 83 региона подвергнуты проверке на
наличие статистических выбросов с исполь-
зованием правила межквартильного размаха
Тьюки. Четыре региона — Москва, Санкт-
Петербург, Московская область и Красно-
дарский край — идентифицированы как
устойчивые выбросы (по числу магазинов
роскоши), что при включении в модель при-
вело бы к искажению предикторов и нару-

шению гомоскедастичности. Таким образом,
финальная выборка (79 регионов) обеспе-
чивает репрезентативность оценок для ос-
новного числа субъектов РФ и корректность
применения LASSO-регрессии2.

Эмпирический анализ выполнялся в че-
тыре этапа. На первом этапе сформирова-
на финальная выборка регионов и подго-
товлены данные: зависимая переменная —
суммарное число магазинов роскоши; пре-
дикторы — население, кредитная задолжен-
ность, средняя зарплата, безработица и до-
ля жилищных кредитов. Все непрерывные
переменные, кроме доли жилищных креди-
тов, логарифмированы с целью нормализо-
вать распределение и уменьшить гетероске-
дастичность.

На втором этапе проведен предваритель-
ный анализ: рассчитаны описательные ста-
тистики предикторов и коэффициенты кор-
реляции Пирсона. Высокая коллинеарность
предикторов обусловила выбор LASSO-ре-
грессии, устойчивой к мультиколлинеарно-
сти и позволяющей отбирать значимые пе-
ременные.

На третьем этапе с помощью кросс-
валидации оценены параметры модели
при различных значениях штрафного
параметра 𝜆. Рассчитаны: коэффициент
множественной детерминации 𝑅2 и корень
среднеквадратичной ошибки RMSE, — для
оценки аппроксимации.

На четвертом этапе выполнен анализ
остатков с целью выявить регионы с систе-
матическими отклонениями, что позволи-
ло интерпретировать влияние каждого пре-
диктора и наметить возможные неучтенные
факторы. Выявлены субъекты РФ с наи-
большими систематическими отклонения-
ми: как с устойчивой положительной вели-
чиной остатка (LASSO-регрессионная мо-
дель недооценивает фактическое число ма-
газинов роскоши), так и с отрицательной

2 Там же.
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(LASSO-регрессионная модель переоцени-
ваетфактическое числомагазинов роскоши).
Данный анализ не  только верифицирует
прогностическую способность LASSO-ре-
грессионной модели, но и задает направле-
ния для ее дальнейшего улучшения.

Все расчеты и визуализации выполне-
ны с использованием пакетов glmnet, caret
и ggplot2 в среде R. Табл. 1 показывает соот-

ветствие между теоретическими факторами,
эмпирическими переменными и их обозна-
чениями в уравнении регрессии.

В табл. 2 приведены предикторы
в том виде, в каком они использовались
в LASSO-регрессии. Для каждой перемен-
ной указаны среднее арифметическое значе-
ние, стандартное отклонение, минимальное
и максимальное значения.

Таблица 1. Соответствие переменных, предикторов и факторов
Table 1. Variables, predictors and factors correspondence

Демографический масштаб
(численность) Население, чел. ln (Население)

Доступность
потребительского кредита Задолженность по ссудам, руб. ln (Задолженность)

Уровень текущих доходов Среднемесячная зарплата, руб. ln (Зарплата)
Ситуация на рынке труда
(включая теневую
занятость)

Число зарегистрированных
безработных, чел. ln (Безработные)

Структура задолженности Доля жилищных кредитов в общем
портфеле, % Доля жилищных кредитов

Теоретический фактор Переменная Предиктор в модели

Таблица 2. Описательная статистика предикторов, включенных в LASSO-регрессионную модель
спроса на предметы роскоши
Table 2. Descriptive statistic of predictors included in LASSO regression model of affluent demand

ln (Население) логарифм 13,52 0,89 10,03 15,07
ln (Задолженность) логарифм 12,35 1,02 9,66 13,95
ln (Зарплата) логарифм 11,19 0,35 10,63 12,20
ln (Безработные) логарифм 2,68 0,85 0,41 5,06
Доля жилищных
кредитов % 0,53 0,06 0,28 0,67

Предиктор Единица
измерения

Среднее
значение

Стандарт-
ное

отклонение
Минимум Максимум

В корреляционной матрице предикторов
представим результаты расчета коэффициен-
тов корреляции Пирсона по всем используе-
мым в модели предикторам. Обнаруженные
высокие по абсолютной величине значения
корреляции свидетельствуют о коллинеарно-
сти регрессоров, что указывает на необходи-
мость применения регуляризационных тех-

ник (методология LASSO). В отличие от дру-
гих предикторов, отражающих масштаб эко-
номической активности, предиктор «Доля
жилищных кредитов» характеризует струк-
туру долговых обязательств домохозяйств,
которые вытесняют дискреционные расхо-
ды, а не стимулируют их. Этим объясняет-
ся его отрицательный вклад в модель, что
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принципиально отличает данныйпредиктор
от остальных, имеющих положительные ко-
эффициенты.

Аппроксимирующие свойства построен-
ной LASSO-регрессионной модели оценива-
ем следующими статистическими характери-
стиками:
– коэффициент множественной детермина-

ции 𝑅2 — составил 0,7651, что эквивалент-
но 76,5 % межрегиональной вариации ма-
газинов роскоши;

– абсолютная точность прогнозных значений
(измеряем через корень среднеквадратич-
ной ошибки RMSE) — зафиксирована на
отметке 56,33 магазина;

– оптимальное значение штрафного пара-
метра (определяем в ходе процедуры регу-
ляризации методом LASSO) — по крите-
рию минимизации кроссвалидационной
ошибки установлено равным 𝜆 = 2,59,
тогда как более консервативная оценка
𝜆1se = 24,16 соответствует правилу «одно-
го стандартного отклонения».

Корреляционная матрица предикторов (по Пирсону)
Correlation matrix of predictors (according to Pearson)

ln (Население) 1 0,92 0,68 0,74 −0,15
ln (Задолженность) 0,92 1 0,71 0,79 −0,18
ln (Зарплата) 0,68 0,71 1 0,33 0,21
ln (Безработные) 0,74 0,79 0,33 1 −0,41
Доля жилищных
кредитов −0,15 −0,18 0,21 −0,41 1

Предиктор ln
(Население)

ln (Задол-
женность)

ln
(Зарплата)

ln (Безра-
ботные)

Доля
жилищных
кредитов

При оптимальном штрафном параметре
𝜆 = 2,59 все пять предикторов сохранили
ненулевые коэффициенты в итоговой специ-
фикации LASSO-модели, что подтверждает
их совместный вклад в объяснение межре-
гиональной вариации числа магазинов рос-
коши.

Результаты
Анализ значений предикторов демонстра-

тивного потребления по итоговой специфика-
ции LASSO-регрессионной модели. В рамках
регуляризационного подхода LASSO-регрес-
сия модифицирует целевую функцию обыч-
ного метода наименьших квадратов путем
ограничения на значение суммы модулей
предикторов, что детерминирует сжатие оце-
нок и, как следствие, элиминацию перемен-
ных с незначимым вкладом. Итоговая спе-
цификация модели оценена на основе обуча-
ющей выборки и представлена уравнением
в стандартизированном масштабе:

𝑌 = 157,5 + 22,3746𝑧1 + 80,2853𝑧2+
+ 2,9968𝑧3 + 7,4000𝑧4 − 22,4969𝑧5,

где

𝑌  — зависимая переменная, количество ма-
газинов роскоши;

𝑧𝑗 =
𝑋𝑗−𝑋𝑗
𝑠𝑗

 — центрированная и нормирован-

ная по выборочному среднему𝑋𝑗 и стандарт-
ному отклонению 𝑠𝑗 форма 𝑗-го исходного
регрессора 𝑋𝑗 .

Предикторы 𝑋𝑗 представлены в табл. 3.
Полученные стандартизованные предик-

торы LASSO-регрессии позволяют ранжи-
ровать предикторы по силе влияния на
зависимую переменную. Наиболее силь-
ным положительным предиктором является
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ln (Задолженность): увеличение его значе-
ния на одно стандартное отклонение кор-
релировано с ростом числа магазинов рос-
коши примерно на 80 единиц. Это отража-
ет ключевую роль доступности кредита как
драйвера спроса на товары роскоши. Второй

по значимости положительный предиктор —
ln (Население) — свидетельствует о положи-
тельном факторе, обусловленном эффектом
масштаба: более населенные регионы имеют
больше магазинов.

Таблица 3. Предикторы развития демонстративного потребления 𝑋𝑗
Table 3. Conspicuous consumption 𝑋𝑗 development predictors

𝑋1 Население ln (Население)
𝑋2 Задолженность по кредитам ln (Задолженность)
𝑋3 Зарплата ln (Зарплата)
𝑋4 Безработные ln (Безработные)
𝑋5 Доля жилищных кредитов Жилищные кредиты/Общая задолженность

Обозначение Исходная переменная Предиктор

Положительный предиктор ln (Безработ-
ные) противоречит экономической интуи-
ции. Возможные объяснения этому: нефор-
мальная занятость, мультиколлинеарность,
особенности регистрациибезработных. В ре-
гионах с высокой официальной безработи-
цей значительная часть населения может ра-
ботать в теневом секторе, имея реальные
доходы, которые не отражаются в офици-
альной статистике, но тратятся на роскошь.
Наличие магазинов роскоши может привле-
кать в регион трудовых мигрантов, в том
числе безработных, ищущих работу в сфере
обслуживания. Число безработных прямо
пропорционально численности населения
(𝑟 = 0,74), что после стандартизации может
частично «снимать» масштабный эффект.
Тем не менее этот результат требует осто-
рожной интерпретации и дополнительной
верификации.

Статистически значимый, но очень сла-
бый положительный предиктор — ln (Зар-
плата).

Единственным отрицательным предик-
тором на диаграмме предикторов лассо (см.
рис. 1) является предиктор «Доля жилищных
кредитов». Жилищные кредиты снижают до-
ход, отведенный для дискреционных поку-
пок.

Рис. 2 демонстрирует высокую согласо-
ванность прогнозных и фактических зна-
чений показателя «число магазинов роско-
ши»: регионы плотно группируются по ли-
нии детерминации (𝑅2 = 0,7651), что свиде-
тельствует о значительной доле объясненной
дисперсии. Наибольшие отклонения наблю-
даются для регионов с очень малым (0–50)
и очень большим (> 400) числом магазинов.

Предсказательная способность регрессион-
ной модели. Анализ остатков. В табл. 4 приве-
дены пять регионов с наибольшими положи-
тельными остатками (модель недооценивает
фактическое количество магазинов) и пять
регионов с наибольшими отрицательными
остатками (модель переоценивает фактиче-
ское количество). Остаток рассчитан как
разность между фактическим и прогнозным
значением. Анализ остатков по этим реги-
онам позволяет выявить систематические
ошибки прогнозирования в регрессионной
модели и предложить дополнительные фак-
торы, не учтенные в ее текущей специфи-
кации. Положительный остаток означает,
что модель предсказала меньшее число ма-
газинов роскоши по сравнению с факти-
ческим (недооценка), отрицательный оста-
ток — большее (переоценка).
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Рис. 1. Столбчатая диаграмма стандартизованных предикторов LASSO-регрессии
Fig. 1. Bar chart of LASSO regression standardized predictors

Таблица 4. Сравнительный анализ фактического и прогнозного количества магазинов роскоши по
регионам с наибольшими показателями отклонений (остатков)
Table 4. Comparative analysis of real and predicted number of luxury stores by region with bigger deviation
(residual) values

Регионы с положительными остатками (недооценка моделью)
Свердловская область 523 333,02 189,98
Чукотский АО 0 –156,75 156,75
Ростовская область 463 318,79 144,21
Челябинская область 430 314,35 115,65
Еврейская АО 18 –92,34 110,34

Регионы с отрицательными остатками (переоценка моделью)
Ленинградская область 133 248,04 –115,04
Ямало-Ненецкий АО 25 128,92 –103,92
Забайкальский край 77 149,7 –72,70
Мурманская область 89 158,14 –69,14
Белгородская область 113 178,7 –65,70

Регион Фактическое
значение

Прогнозное
значение

Разность между
фактическим
и прогнозным

значением (остаток)

Модель систематически занижает про-
гнозные значения для регионов с боль-
шим числом магазинов роскоши. Например,
Свердловская область: факт 523, прогноз
333; недооценка +190. Наоборот, модель
завышает прогнозные значения для регио-
нов с низким уровнем роскоши. Например,
Чукотский АО: факт 0, прогноз −157. (Зна-

чительная величина отрицательных остат-
ков — от +110,34 до +189,98 (переоценка
моделью) — указывает на непригодность
LASSO-регрессионной модели для исследо-
вания регионов с малым числом магазинов
роскоши.)

Регионы с высокой недооценкой: Сверд-
ловская область (+190), Ростовская (+144),
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Рис. 2. График LASSO-регрессии значений показателя «число магазинов роскоши»: точки —
регионы, коэффициент множественной детерминации 𝑅2 = 0,765
Fig. 2. Graph of LASSO regression values of “luxury stores number”: dots are regions, index of multiple
determination 𝑅2 = 0,765

Челябинская (+116), Еврейский АО (+110).
Возможно, в этих регионах действуют до-
полнительные неучтенные факторы: туризм,
близость к границе, торговые традиции и др.
(Скоробогатых, 2010).

Регионы с высокой переоценкой: Чукот-
ка (−157), Ямало-Ненецкий АО (−104), Ле-
нинградская область (−115). Высокая зарпла-
та и кредитная нагрузка в сырьевых регионах
не пропорциональны количеству магазинов
роскоши.

Ограничения регрессионной модели.В четы-
рех крупнейших регионах (Москва, Санкт-
Петербург, Московская область, Краснодар-
ский край), исключенных из выборки, вы-
сокий показатель задолженности населения
может быть следствием, а не причиной боль-
шого числа магазинов роскоши. Логарифми-
рование переменных устраняет гетероскеда-
стичность, но интерпретация предикторов
становится менее наглядной.

Рекомендации для дальнейших исследова-
ний. Для учета дискретного характера за-
висимой переменной можно использовать
обобщенные линейные модели (GLM ) с рас-
пределением Пуассона. Также можно вклю-
чить дополнительные факторы: число тури-
стов, наличие крупных торговых центров,
индекс потребительской уверенности, и про-
верить робастность модели на полной вы-
борке (включая исключенные регионы) с ис-
пользованием устойчивых оценок (кванто-
вая регрессия).

Заключение

В ходе использования LASSO-регресси-
онной модели нашли подтверждение все че-
тыре представленных гипотезы. Выявлено
доминирование предиктора ln (Задолжен-
ность). Влияние фактора «Доступность по-
требительского кредита» согласуется с теори-
ей демонстративного потребления (Veblen,
1899; Бурдьё, 2005), по которой покупка
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статусных товаров часто финансируется за
счет заемных средств, особенно в условиях
ограниченной ликвидности домохозяйств.
Однако в отличие от работ, акцентирую-
щих роль доходов (Kaus, 2013), наша модель
показывает, что доступ к потребительско-
му кредиту имеет более сильный эффект,
чем высокий уровень зарплаты (Манчева,
2022а; 2022b). Это может отражать специфи-
ку российского демонстративного потреб-
ления: склонность к импульсным покупкам
в кредит, распространенность кредитных
карт и POS-кредитования.

Предиктор «Доля жилищных кредитов»
ранее не использовался, эффект воздей-
ствия «кредитного бремени» на дискреци-
онные расходы изучался главным образом
в контексте макроэкономического потреб-
ления3. Наше исследование подтверждает,
что рост обязательных платежей по жилищ-
ным кредитам вытесняет траты населения
на товары роскоши даже на региональном
уровне.

Систематическая недооценка моделью
числа магазинов роскоши в Свердловской,
Ростовской, Челябинской областях и Ев-
рейской АО указывает на действие регио-
нальных факторов, не включенных в модель.
Для Свердловской области это может быть
исторически сложившийся крупный про-
мышленно-торговый кластер с высокой кон-
центрацией состоятельного населения; для
Ростовской области — роль транспортного
хаба юга России; для Еврейской АО — воз-
можное влияние китайского трансгранич-
ного спроса. Напротив, переоценка моде-

лью числа магазинов роскоши в северных
сырьевых регионах (Ямало-Ненецкий АО,
Чукотский АО) и Ленинградской области
может объясняться выводом доходов в дру-
гие регионы (например, покупка недвижи-
мости и товаров роскоши в Москве и Санкт-
Петербурге), что создает разрыв между ло-
кальными доходами и локальными расхода-
ми на товары роскоши.

Влияние факторов демографического
масштаба (численность населения), уровня
текущих доходов, ситуации на рынке труда
(безработицы) статистически значимо, но
описательная статистика соответствующих
им предикторов в модели количественно
более скромная. Модель объясняет более
3/4 межрегиональной вариации, однако си-
стематические ошибки в прогнозируемых
значениях для ряда регионов указывают на
необходимость учета региональной специ-
фики (например, инфраструктурной и эко-
номической — для северных регионов).

Для ретейлеров можно дать следующую
рекомендацию: при открытии новых мага-
зинов роскоши приоритетными следует счи-
тать регионы с высокой кредитной активно-
стью населения и умеренной долей жилищ-
ных кредитов. Рост портфеля необеспечен-
ных потребительских кредитов коррелирует
с увеличением спроса на люксовые товары,
что может учитываться банками в скоринго-
вых моделях. Снижение закредитованности
жильем потенциально стимулирует дискре-
ционные расходы, этот фактор имеет весо-
мое значение для региональной системы уче-
та и государственного управления.
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